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® ATSADO	(1999)	
	
«	Le	principal	objectif	de	la	promotion	du	

don	d’organes	est	l’augmentation	du	
recensement	des	morts	encéphaliques	et	

la	diminution	du	taux	de	refus	»	



® Contribuer	à	créer	une	culture	du	
don	

® Faire	du	don	d’organes	une	grande	
cause	populaire	

® Citoyenneté,	lien	social,	fraternité,	
solidarité…	



®  Un	enjeu	de	vie	et	de	progrès	de	la	société	
Tunisienne	

®  Démarche	collective:	
Toutes	les	forces	vives	de	la	nation	

FAIRE	DU	DON	D’ORGANES	ET	DE	LA	GREFFE	
UNE	GRANDE	CAUSE	NATIONALE		

	





®  «	Les	campagnes	de	publicité	sur	le	don	
d’organes	n’ont	pas	montré	de	véritable	
efficacité»	

	
­  En	raison	des	coûts	importants	limitant	leur	
portée	

­  En	raison	de	la	nature	institutionnelle	des	
campagnes	limitant	leur	efficacité	

	



®  Initier	des	changements	de	comportement		sur	
des	questions	cruciales	de	société.			

Adaptation	du	message	
Atteinte	de	la	cible	



ü  Q04	:	Est-ce	que	la	greffe	d’organes	constitue	une	
alternative	thérapeutique	efficace?	
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ü  Q13	:	Accepteriez	vous	de	faire	don	de	vos	organes	après	la	
mort?	
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Sur le terrain: mobiliser des 
bénévoles et fédérer pour 

intervenir au plus près des 
populations   



®  Organisée	sur	tout	le	territoire	tunisien.	
®  Thème	annuel	
®  Partenariat		

­  Avec	toutes	les	associations	
	(ATIR,	ATM,	UNFT,	scouts……..)	
­  Avec	les	instances	gouvernementales	
­  Avec	les	instances	religieuses	



Journée	de		
Printemps	



SITE	
WEB	



® Moyens	didactiques:	
­  Bandes	dessinées	pour	
enfants	

­  CD	d’enseignement	
interactifs	

­  Intégration	du	thème	
du	don	d’organes	dans	
l’enseignement		



® Publication	d’une	
revue	semestrielle	



Participation	aux	
jeux	mondiaux	
des	transplantés	










